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DISCIPLINA CARGA HORÁRIA CRÉDITOS 

FUNDAMENTOS DE MARKETING 40h 2 

EMENTA 

Pressupostos básicos de Marketing: escopo e tarefas do Marketing. Conceitos centrais. 

Composto mercadológico. Orientação para o mercado e relacionamento. Ambientes de 

Marketing: micro e macro-ambiente da organização. Marketing de mercado-alvo: níveis, 

bases e composição de segmentação. Avaliação e seleção de mercados-alvos. 

Posicionamento. Administração de Marketing: planejamento, organização, 

implementação avaliação e controle. História do pensamento de Marketing: escolas. 

Utilização de TICs: Softwares de Simulação empresarial. 

 

OBJETIVOS 

Apresentar os principais conceitos e propiciar uma visão geral do Marketing e de suas 

conectividades com os diversos tipos de organizações. 
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